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一、阅读推广的目的

• 履行公共图书馆使命

提高阅读兴趣

培养阅读习惯

解决阅读困难

帮助掌握办法

夯实自身基础

构建书香社会



阅读推广的目的

• “一个人的精神发育史就

是他的阅读史，一个民族

的精神境界取决于国民的

阅读水平，一个没有阅读

的学校永远不可能有真正

的教育，一个书香充盈的

城市一定是美丽的城

市” ——朱永新



阅读推广的目的

• 王余光认为：推动社

会阅读是图书馆的基

本职能之一，同时阅

读行为影响着图书馆

的生存和发展，因此

图书馆在推动社会阅

读上必须有所作为。



阅读推广的目的

• 范并思认为如果阅

读消亡，那么图书

馆将会丧失功能

• 吴晞将阅读推广称之为

图书馆的另一个翅膀 。

目的是：引导、训练、

帮助、服务



阅读推广与图书馆

• 阅读推广是图书馆服务的重要组成部分，两者之

间并不能严格区分。

• 阅读推广是图书馆帮助读者在合适的时间、合适

的场合、用合适的方法读合适的书

• 由于阅读行为影响着读者，而读者需求是图书馆

存在的存在理由之一，所以，阅读推广有助于夯

实图书馆的生存基础



阅读推广与读者

• 阅读是人类生存和发展的必需品

• 阅读提升人的素质和气质 （“腹有诗书气

自华”）

• 阅读决定人们的活动圈子（物以类聚）

• 阅读决定人的社会地位 （知识和智慧）

• 阅读方法决定阅读的效率 （阅读指导）



二、阅读推广的理念

• 为所有人提供平等、免费、无差别服务

支持教育： 正规教育、终身学习

培养阅读习惯： 扫盲、兴趣、习惯

信息保障： 收藏、整序、提供

文化传播： 传统、遗产、鉴赏、娱乐

培育信息素养： 手段、方法、效率

社会和谐： 空间、交流、包容



苏州图书馆的办馆理念

• 平等——不拒绝任何人，提供无区别服

务，为特殊人群提供特殊服务

• 免费——消除服务门槛，让任何人用得起

图书馆

• 专业——提供图书馆专业化的服务

• 礼貌——让阅读变成“悦读”

• 高效——服务成本最低，利用成本最低，

实现可持续发展



理念的综合运用

• 理念是行为准则，必须贯彻坚守

• 理念是一个系统，不能生搬硬套（熊孩子、

窃书处理、整体与个体）

• 单个图书馆难以履行全部使命

• 单项服务和活动难以满足整体

• 阅读活动的策划与设计需要体现专业化



三、阅读推广的规划

• 阅读推广需要有一个长期规划，一是单个图书馆

难以履行全部使命，阅读推广活动总有一个启始，

从小到大，逐步覆盖；二是阅读推广需要各种资

源，组织充足的资源既需要时间，又需要机遇；

三是单项服务和活动难以满足整体，因而需要形

成体系；四是每个图书馆所处的环境不同，需要

针对实际制订战略



全覆盖的规划一

• 按人群：少儿、成人、老人、特殊

• 按兴趣：哲学、人文、科技、艺术

• 按素养：读写、推荐、方法

• 按地域：本地、外地、社区、工地

• 按需求：研究、学习、欣赏、娱乐

• ……



全覆盖的规划二

• 0－3岁：游戏、看图、故事

• 4－6岁：游戏、手工、故事、电影、童话剧

• 中小学生：电影、科普、夏令营、课本剧

• 成年读者：检索技术、文学欣赏、信息推送

• 老年读者：养生、交流、茶道、上网技术

• 盲人读者：朗读、讲解、参观陪同

• 所以，规划能够保证长期战略的实施



规划制订

• 战略目标确定：符合核心价值

• 外部环境分析：有利因素、不利因素

• 内部资源分析：优化、补缺

• 规划指标设定：科学、有所为有所不为

• 分步实施方案：循序渐进，既快又稳

• 评估、修正：使用专门方法



苏州图书馆十二五规划主要指标
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四、阅读推广的资源准备

• 硬件条件（空间、文献、技术、平台）

• 资金与预算（来源、组织、运用）

• 专业人才（策划、主持、讲师、专家、志

愿者……）



提供条件：阅读空间

• 图书馆的阅读推广虽然大都是以活动形式出现，

但真实的目的是希望读者养成阅读兴趣、形成阅

读习惯，掌握阅读方法，拥有合适的文献，对社

会大众而言，图书馆同时提供了所有条件，使他

们不会因为某种条件缺失而失去阅读的机会。

• 图书馆的阅读推广是一种持续行为，需要相应空

间条件



没有阅读空间就没有社会阅读



阅读空间：南图、杭图



阅读空间：深图



阅读空间：深圳分馆



阅读空间：东莞



阅读空间：厦门馆



阅读空间：黑龙江省馆



阅读空间：苏图





美国皇后图书馆儿童发现中心





提供条件：活动场所



提供场所



提供条件：文献资源



提供条件：技术平台

• 苏州数字图书馆

一站式门户网站

两个博客

六个微博

一个官方微信

一个手机图书馆

一个电视频道

 36个外购数据库

 14个自建数据库

 13个试用数据库





自助图书馆



美国读者在图书馆上网



阅读推广的资金组织

• 财政预算（年度预算、追加预算）

• 内部预算（控制开支、控制进度）

• 社会力量（讲座、大篷车、先锋讲坛、诺

诺森林、悦读宝贝 ）



内部预算

• 内部预算是活动计划在资金支出上的反映

• 根据活动计划编制内部预算（事前控制）

• 以有限的资金确保重点活动开展

• 活动进度与预算支出对比（事中控制）

• 对每个活动项目进行决算和分析（事后控

制）



寻找资助





寻找资助



社会力量参与



社会力量参与



社会力量参与



社会力量参与



阅读推广的专业人才

• 培养自己的人才

• 招聘专业人才

• 外聘专家

• 招募志愿者



志愿者



特殊的志愿者：专家团





五、阅读推广的策划和实施

• 策划与规划不同，是针对一项活动的具体

方案。要点在于使活动的目的、理念、受

众明确，操作有方法，过程有控制，质量

有标准，资源有预计，效果有预期，宣传

有准备，从而实现阅读推广的效益最大化

• 阅读推广活动的策划要体现图书馆专业性



根据需求



童话剧比赛



课本剧比赛



读者参与



读者参与



体现专业化

• 扫盲和解决阅读困难（包括计算机利用能力）

• 阅读兴趣培养

• 阅读方法指导

• 检索技术培训

• 书目推荐

• 信息推送



解决阅读困难



解决阅读困难



培养阅读兴趣

• 悦读宝贝、故事、手工、猜谜、文学社、专题展

览

• 实验研究显示，在参与Bookstart实验的儿童中，

68%认为读书是最大的爱好，而在其他的儿童中，

这个比例只有21% 

• 中国青年报社会调查中心通过问卷网发起的一项

调查(2035人参与)显示，对于小时候背诵古诗文

的经历，超过七成的受访者觉得受用。



培养阅读兴趣



培养阅读兴趣



培养阅读兴趣



从小培养阅读兴趣





阅读方法：阅读组织



阅读引导：书目推荐

• 专题书架：经典名著专架、中心工作

• 新书通报：每月两期

• 书目推荐：《推荐书目100种》、《基层图

书馆基本馆藏书目》



阅读技能指导

• 书目检索辅导

• 数据检索培训

• 阅读品鉴讲座

• 上网技能培训



阅读品鉴



顺手而为



信息筛选推送

• 决策信息

• 行业信息

• 企业管理信息

• 教研辅导



信息推送



六、阅读推广的宣传

• 利用媒体：

• 利用网络：网站、博客、微博、微信

• 利用活动：

• 利用名人：人大代表、政协委员

• 利用机会：两会、



借助媒体



借助活动



借助专家



借助名人



走出去



请进来



利用机会



借助学术会议



超市向左、图书馆向右



结语

• 图书馆的阅读推广，向我们传递着：

• 阅读是一种理念，阅读是一种实践，阅读，在某

种程度上也是一种象征，同时，阅读也是一种证

明。她正在证明着，人，不仅仅需要物质的满足；

人，还需要灵魂的慰藉。她也正在证明着，阅读，

一个独立品格形成的最好途径。让我们在阅读中

一起成长！

——王余光
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